Befragung

Internationalisierung der
Schweizer Wirtschaft

Zutreffendes Feld ( []) bitte ankreuzen oder Wert eintragen
(notfalls Werte schitzen).

Alle Angaben werden streng vertraulich behandelt.

Schicken Sie den Fragebogen auch zuriick, wenn Sie nicht
alle Fragen beantworten oder nur ungetéahre Angaben
machen kénnen.

Fur Riickfragen wenden Sie sich bitte an eine der auf
Seite 5 genannten Kontaktpersonen.

Bitte den Fragebogen zurlcksenden bis:

15. Oktober 1998

Der Fragebogen ist fiir die Rickantwort auf der letzten Seite
adressiert.

1.1

1.2

1.3

Angaben zur Unternehmung

Grandungsjahr der Unternehmung:

[T 1]

6

Unsere Unternehmung ist mehrheitlich in ausldndischem
Besitz:
ja [

10

nein [}

a) Anzahl Beschaftigte in der Schweiz Ende 1997:
(inkl. Lehrlinge; Teilzeitbeschaftigte auf Vollzeitstellen umrechnen):

LI

1"

b) Die Beschaftigtenzah! in der Schweiz hat seit 1990:

stark stark
abgenommen zugenommen
-2 -1 0 +1 +2

(] O O (] [

16

—

1.4

Konjunkturforschungsstelle der ETH
ETH-Zentrum, 8092 Ziirich

Telefon 01/ 632 42 39

Telefax 01/632 12 18

Anteil folgender Personalkategorien an der Beschéftigung
in der Schweiz (notfalls schétzen)

Anteil Seit 1990 resultierten folgende
1997 Anteilsverschiebungen
in %
) ° starke starke
Personalkategorie Abnahme Zunahme
-2 -1 0 +1 2
- Akademiker D:I:I g o o oo
17
- Personen mit einem Ab- EI:D O O 0O o o
schluss hoher als Berufsiehre
- Gelernte (Berufslehre) [D:l O o oo d
- An- und Ungelemnte D:D O O 06o0ao

Total Beschaftigte

100%



1.5 a) Umsatz der Unternehmung ab Standort Schweiz 1997:
(Banken: Nettoertrag; Versicherungen: Bruttoprémien)

e | LTI

37

b) Der Umsatz hat seit 1990:
stark stark
abgenommen zugen%mmen
- +

-1 0 +1
d O ] O |

48

1.6 Wir exportieren Giter/Dienstleistungen:

ja O nein []

49
wenn ja: Anteil der Exporte am Umsatz 1997:

50
1.7 Anteil des Personalaufwandes am Umsatz 1997;

L 11]

53

1.8 Anteil der Vorleistungen am Umsatz 1997:

(Vorleistungen = Fremdbezug von a) Materialien, Vor-/Zwischen-
produkten, usw. und b) Dienstleistungen (extern bezogene Bank-,
Versicherung-, Beratungs-, Transport-, Kommunikations-, EDV-
Leistungen, usw.), nicht aber von investitionsgutern)

[ T[]

56

1.9 Unsere Unternehmung hat in den letzten drei Jahren
Innovationen eingefahrt:
(Einflihrung neuer oder stark verbesserter Produkte/Dienstleistun-
gen; Einsatz neuer oder stark verbesserter Fertigungstechniken/
Techniken zur Erbringung von Dienstleistungen)

-JA; - Produktinnovationen: [se
- Prozessinnovationen: ]
- NEIN - Weder Produkt- noch Prozessinnovationen [

1.10 Die Intensitat der Innovationstatigkeit unserer
Unternehmung hat seit 1990 im Inland:

stark stark
abgenommen zugenommen
-2 -1 0 +2
6@ ([l O O O
1.11 Unsere Unternehmung realisierte im Inland in den letzten
drei Jahren F&E-Aktivititen:

ja O nein [}

63

1.12 Die Intensitét der F&E-Aktivitaten unserer Unternehmung
hat seit 1990 im Inland:
stark stark
abgenommen zugenommen
-2 -1 o] +1 +2
O O O O U

64

1.13 Die Intensitidt des Einsatzes von Informations- und
Kommunikationstechnologien in unserem Unternehmen
(intern und in den externen Beziehungen) ist

sehr sehr
gering hoch
1 2 3 4 5

0l O O O O

85

2. Internationalisierung der Unternehmens-
aktivitaten

2.1 Gegenwartige Bedeutung folgender Exportmarkte:

(Belieferung von der Schweiz aus) sehr
keine grosse
1 2 3 4 5
-EU Oee O O 0O O
- Ost-Mitteleuropa (1) O O 0O O 0O
- Stidosteuropa (2) O 0o o o Od
- GUS-Staaten (3) O 0O 0O O Od
- USA, Kanada O O o o O
- Lateinamerika O« O O 0O O3
- Asien | (4) g 0O o o O
- Asien Il (5) O 0O O O O
- China o 0o o O 0O
- Andere Lander o o o o 0O

Erldauterungen:

(1) Polen, Ungarn, Tschechien, Slowakei, baitische Staaten

(2) Slowenien, Kroatien, Bosnien, Rest-Jugoslawien,
Mazedonien, Albanien, Ruménien, Bulgarien

(3) Nachfolgestaaten der ehemaligen Sowjetunion (ohne
baltische Staaten)

(4) Korea, Taiwan, Hongkong, Singapur

(5) Indien, Thailand, Malaysia, Indonesien, Philippinen

2.2 Unsere Unternehmung hat mindestens eine der in Frage 2.4
unten aufgefiihrten Auslandsaktivititen realisiert oder geplant
(Auslandprédsenz, die lber den reinen Export hinausgeht)

[l7e=+ bitte weiter zu Frage 2.4 =
[l = bitte weiter zu Frage 2.4 =+
- weder realisiert noch geplant:[[] = bitte weiter zu Frage 2.3 1

- realisiert:
- geplant:

Frage 2.2 mit "weder realisiert noch geplant”

Fir Firmen, die auf »

- geantwortet haben:

2.3 a) Aktivitaten an auslidndischen Standorten (im Sinne von
2.4, d.h. Gber den reinen Export hinaus) kommen grund-
sétzlich nicht in Frage, weil (Mehrfachnennungen mdglich):

- Unsere Firma ist eine nur far die Clre
Schweiz zustandige Filiale

- Staatliche Vorschriften verbieten eine O
Expansion ins Ausland

- Keine wirtschaftliche Notwendigkeit |
- Hat in unserer Unternehmensstrategie
keinen Platz (bitte eigene Strategie unter [
b) grob charakterisieren)

- Andere Griinde: (es




b) In unserer Unternehmensstrategie sind die folgenden c) Aktivitaten an ausléandischen Standorten (liber die reine
Elemente wichtiger als die Aufnahme von Aktivitaten an Exporttatigkeit hinaus) kommen zwar grundsaétzlich in
ausléndischen Standorten: Frage, werden aber behindert durch: '

Bedeutung ] Bedeutung h
sehr sehr Hemmnisse Eg:r: gsr%srs
i klein gross
Strategieelemente 1 2 3 4 5 - Finanzierungsaspekte ! 2 5 4 s
- Rationalisierungsinvestitionen E;I O 0O o g - Mangel an Kapital E—I o 000
- Reorganisation 000 o0 - Zu hohe tinanzielle Risiken O O O O O
(Aufgaben, Ablaufe) CEi 5 ;
Eingeschrankter Gewinntransfer [ [ [0 [ 1O
- Straffung des Sortiments O 0O 0 aad - Information/Management
-U tigende Inf tion b
- Outsourcing im Inland fiir: afﬁgﬂ‘c’,&iﬂeesgﬁg;‘ﬁf” 0 o oo
- Vorprodukte/Komponen'(en O 0O oo d - Engpésse bezug“ch Management-
- Forschung/Entwicklung O O 0O O O Kapazitat Do ood
- Rahmenbedingungen in
- Informatik O 0O 0O O O potentiellen Zielregionen
- Starke Regulierung der Markte O O O O O
- Andere O O o o 0O
% - Mangeinder Marken-/Patentschutz [ [ [ [ [O
- Rechtsunsicherheit O O O g O
- Politische Instabilitat O O 0O 0O o
O 00 0O

- Andere Hemmnisse O

2.4 Seit etwa 1990 realisierte bzw. fir die ndchste Zeit geplante Aktivitaten an ausldndischen Standorten (bitte vollstindig ankreuzen):
Zielregion (siehe Erlduterung auf Seite 2)

Form der Auslandsaktivitat EU Ost-Mittel- Siidost-  GUS- USA Latein- Asienl Asienll China Andere
europa europa Staaten Kanada amerika Lénder
Distribution i o L /
- Eigene Vertriebsorganisation, = = r =
Service-Center (o O D O D O o O 0 u
- Gemeinschaftsunternehmen = (e
(inkl. Minderheitsbeteiligung) - O O O . O [ O O ]
- Vertragliche Kooperation 0 O (1 O 0] O (] g (I O
Fertigung (Dienstleistungen, Giiter) . . .
- Eigene Produktionsstatte [Jrar O O O ] O O O O O
- Gemeinschaftsunternehmen i _ : £
(inkl. Minderheitsbeteiligung) [ O O O O O 0 O [ O
- Vertragliche Kooperation L O O O l O [ O O O
- Auftragsfertigung 0 O O O 0 O .| O O O

Beschaffung (Dienstleistungen, Giiter):? ‘:

- Eigenproduktion von Vorprodukten ~ []171 O 0 D [l O L] O [ O
- Beteiligung/Kooperation D O 0 O C O 0 O O O
Forschung & Entwicklung o
- Eigene F&E-Organisation/-abteilung ~ [] 191 O 0 O O U ] O [l ()
- Gemeinsame F&E-Einrichtung -

(inkl. Minderheitsbeteiligung) l:] D o . 0 . . O . O
- Vertragliche Kooperation C d 0J O ] O | g LJ U
Spezifische Leistungsvertrage 3 - . i
- Lizenzvergabe, Franchising (22t d | O 0 O O O U] |
- Beratungs-, Service-, Management- [:] | O 0O 0] O | O 0 0O

vertrag, etc = i :
Andere Formen: ] O | W O O 0 O O




2.5 Beurteilung der Bedeutung folgender Zielregionen fiir unsere Aktivitaten an auslédndischen Standorten (iiber die reine

n
©
B

Exportidtigkeit hinaus). Verdnderung der Bedeutung seit 1990 Heutige Bedeutung
Zielregionen starke starke sehr
(Definition, Seite 2) Abnahme Zunahme keine grosse
2 -1 0 +1 +2 3 4 5
-EU O mE s Cmi s aE
- Ost-Mitteleuropa O | O 0O | J ]
- Sldosteuropa B Oy O - .
- GUS-Staaten O O O O O O O
- USA, Kanada 0 O - n N . m N N
- Lateinamerika i sse m m . O
- Asien | O O O O O O O
- Asien Il L n OO a0 O
- China O O O O 1 a O
- Andere Lander | n [ Y e s O "
vollig sehr
2.6 Unsere Unternehmung realisierte bereits vor 1990 Aktivita- unwichtig wichtig
ten an ausidndischen Standorten (im Sinne von Frage 2.4): Lo 1 2 3 4 5
. . - Hauptkonkurrenten sind in der
ja [;_'1 nein [] Zielregion prasent l;—;]s o o0 00
- Mit friher Prasenz Konkurrenz- O 0O 0O o O
2.7 Die Beschiftigtenzahl hat weltweit (inkl. unsere Aus- vorteile realisieren
landsfilialen) seit 1990: -Marktkenntnis setzt Prasenzin ] [ O 0O 0O
stark stark Zielregion voraus
abgepzommen 4 0 L cugenommen - Uberwindung von Handels- OO0 0O 0O
O 0 0 O 0O schranken
272 - Im speziellen: Besserer Zugang
O o ogd
zum EU-Markt
2.8 Der Umsatz hat weltweit (inkl. unsere Auslandsfilialen) Kostenseite
seit 1990: - Aufwenrtungsdruck/Schwan- O 0O 0O O O
stark stark kungen des sFr. entgehen 283
abgerjgmmen -1 0 1 zugerlozmmen - Einsparung von Transportkosten (] [J O [0 0O
O | O O [l j
73 Andere Motive 0 0O O
3. Bedeutung verschiedener Ziele, Motive, B. Motive bei Ferti Beschaff
Ausléser, Voraussetzungen fiir die Aufnah- - Motive bei Fertigung/Beschaffung
me bzw. Ausdehnung von Aktivitaten volig sehr
an auslandischen Standorten Kostenseite uwema , M
(Bitte fiir diejenigen Bereiche beantworten, in denen /hr - Reiche natirliche R
Unternehmen heute bzw. in naher Zukunft im Ausland eiche naturliche Ressourcen [2:813 O oo d
aktiv ist) - Besseres Angebot an OO0 0O O
Bedeutung der nachstehenden Faktoren Vorprodukten
(jeweils im Vergleich zur Schweiz) - Einsparung von Transportkosten [ [0 O O O
A. Motive bel Distribution véllig sehr - Fachkréfte reichlichervorhanden 7] O O O O
Absatzseite unwi1chtig 2 3 4 W'CSht'g - Wenig qualifiziertes Personal OO0 o0 0O 0O
o . reichlicher vorhanden
- Sicherung/Ausbau eines O 00O oo
bisherigen Marktes 574 - Niedrigere Lohnkosten 1 O T O I I
- i Absatzmarkt - Bessere/kostengiinstigere
Erschlles;ur;g neuer Absatzmarkte [ [0 O O O Infrastrukturleistungen 0O 0o oo
- Bessere Bedienung von - (Kostenglinstige) Belieferun
Kundenwiinschen o oo oo g er ei ge% en FigrnZa 9 O O O g .3
- Hauptabnehmer befindet sich - Aufwertungsdruck/Volatilitat
in der Zielregion o o ooad des sFr. egtgehen g o oo



vollig sehr Motive bei Forschung und Entwicklung
unwichtig wichtig
P2 84S véllig sehr
- Vorteile bezlglich Steuern/ A ot
Investitionsbeihilfen L:gls [T I 0 unw;chtlg s 3 4 W'Cgt'g
- Wer:(itger r?striktive Arbeits- 00 OO0 o Ug"f:’d i ronden Hoch
marktregelungen - Nahe zu fahrenden Hoch-
- Lockerere Umweltschutz- schulen/Forschungsstatten 308 O o oo
gesetzgebung O o ooao - N&he zu innovativen Unter-
Einfachere/zigi nehmen (Netzwerke) R o O [ B R I
- Bm achere/zlgigere 0O O oo 0o o ]
ewilligungsverfahren - glssgn:trsemr"sfer_ an den OO0 0O oo
andort Schweiz
Absatzseit
- E::onf:i’aﬁcen nach Dritt- - Unterstiitzung von Fertigung/ - o O 0O
méarkten nutzen = 0 Y I R Absatz in der Zielregion
- Sicherung/Ausbau eines Kostenseite
bisherigen Marktes oo oo - Bessere Verfiigbarkeit von
- Erschliessung neuer Absatz- 000 o 0 F&E-Personal 13—_112 O O o O
rgarl:e bneh . - Geringere F&E-Kosten O o oo o g
| sigrl; ;naé'gﬁaz@ﬁegg; befindet [ [ 0 R 1 R B R - Starkere F&E-Forderung
(inki. Steuervorteile) O o o0o0aon
- Hauptkonkurrenten sind in der ;
Zielregion prasent ) O 0O o0 od Andere Motive 3515 O 0aand
- Mit friher Prasenz Konkurrenz-
vorteile realisieren [ I R N R I A
- Uberwindung von Handels-
schranken O 0o oo gd
- Im speziellen: Besserer Zugang
zum EU-Markt [ O T I R 0 R
Andere Motive O O O o g
Wir danken lhnen fir die wertvolle Mitarbeit !
Kontaktpersonen der KOF/ETH:
Tel. Direktwahl
Herr Dr. S. Arvanitis 01/6325168
Herr Dr. H. Hollenstein 01/632 53 29
Herr S. Lenz 01/632 51 51
Zentrale 01/63242 39
KONEAKIPETSON T FIMAL ....veeeecuesressaressssesesss e esss st
TEIETON-NI. oooeoeoeeeet et eeeee st reeseserebaresesnsanesaseses e sen s bs b s be b nrnssnaenes TelEfaX-NEL: et

BEMEIKUNGEN ©.v.oevvenveseesesessserssseessssssinsssees s Es 8 EE L



